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FORO Studio si occupa di direzione artistica, branding, architettura di interni, set up & event design,
lavorando al fianco delle aziende per creare progetti unici, vibranti e focalizzati sul brand committente.
Operando come un'agenzia full-service, FORO Studio offre servizi che aiutano ogni brand a raccontare le
proprie peculiarita attraverso interventi strategici, mirati e personalizzati.
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COME

ART DIRECTION

L'immagine gioca un ruolo
fondamentale nella definizione
di un’identita chiara e di una
comunicazione coerente.
FORQO Studio si occupa della
direzione artistica, sia in termini
di immagine che di prodotto,
focalizzandosi sulle esigenze dei

propri clienti e del pubblico finale.

Trend research e strategy
Target e competitor analysis
Ideazione concept

Strategia di comunicazione
Planning della comunicazione

Sviluppo e produzione

BRANDING

Attraverso 'analisi dell’identita del
brand, FORO porta all'ideazione

di unimmagine coordinata che
definisce le linee guida anche per
la progettazione di spazi di lavoro e
di accoglienza del pubblico.

Brand naming

Logo design

Immagine coordinata
Company profile e catalogo
Communication guidelines

Packaging & merchandise

DESIGN

Design e la parola chiave nella
strategia di FORO, un team in
grado di realizzare progetti di
interior, allestimenti, prodotto e
molto altro. Sviluppiamo progetti
ad hoc, dalla direzione artistica alla
produzione, con soluzioni sempre
Innovative.

Sopralluogo location
Sviluppo concept
Progetto allestitivo

Ricerca e direzione maestranze

EVENT & SET UP

La progettazione di eventi e deg|i
spazi ad essi dedicati e uno dei

punti di forza FORO Studio.

Gli eventi si rivelano uno degli
strumenti di comunicazione piu
importanti poiché stabiliscono uno
connessione emotiva tra il brand e
il suo pubblico.

Scouting location

Ideazione e sviluppo concept
Progetto allestitivo

Model recruitment

Set up location

Foto e video



PERCHE

| servizi offerti da FORO Studio operano per ottenere consensi dal tuo target di mercato, allo scopo di consolidare il rapporto che si crea tra consumatore e
azienda. FORQ, in quanto unico interlocutore, ricerca soluzioni a necessita delle aziende con cui collabora.
Nella sua essenza, FORO Studio e un risolutore di problemi.

La nostra strategia mira a

® ® ¥V & ©

inviare un messaggio chiaro confermare la prestigiosité del connettere emotivamente i motivare il consumatore a fidelizzare l'utente
tuo brand sul mercato consumatori con un prodotto 0 effettuare un acquisto
un servizio

Analizziamo i bisogni e i desideri dei tuoi clienti integrando le strategie di comunicazione del brand in ogni punto di contatto con il pubblico. Pensiamo

ad ogni azienda come fosse una persona vera e propria e definiamo | parametri con i quali questa persona deve spiegare chi e, perche e unica e cosa ha da
offrire. In questo modo individuiamo il target di riferimento. Per il consumatore il brand diventa una certezza: identificandosi con esso, il consumatore crea
una connessione a livello emotivo con il marchio.

Nello sviluppo di un piano di marketing strategico noi ricerchiamo, definiamo e costruiamo il tuo brand, fungendo da guida per comprendere i tuoi obiettivi
aziendali e il loro scopo. La forza di un brand non conta solo durante il periodo che precede 'acquisto: I'autorevolezza e I'afhidabilita di una azienda devono
essere talmente incisivi da creare un rapporto di fedelta con i clienti e, allo stesso tempo, formare dei dipendenti leali. Un brand ben comunicato da alle

persone qualcosa in cui credere e da sostenere. Aiuta i dipendenti a capire lo scopo dell’'azienda per cui lavorano, sentendosi parte di qualcosa di significativo
e non solo un ingranaggio.



BALLARD & FANT

Viale Piave 6, Milano

Un nuovo e inconsueto indirizzo dedicato alla bellezza e al’edonismo.
Ballard & Fant e la nuova realta guidata dal|’ingegno creativo di FORO Studio che

ne ha curato Il branding e architettura.

Ballard & Fant e un centro estetico che — para||e|amente ad esclusivi servizi beauty
specializzati e dedicati alla cura di viso, mani e piedi — offre un servizio di cocktail bar

e caffetteria attraverso un’area integrata.

Lo spazio di Ballard & Fant si presenta con un’offerta adatta allo stile di vita agender,
rivolgendosi a chi ha la volonta di investire del tempo nel proprio benessere in una

dimensione “slow” che sfugge al caotico contesto metropo|itano.

Per questo progetto FORO Studio si e occupato di:

ART DIRECTION
BRAND IDENTITY
DESIGN CONCEPT
DESIGN EXECUTIVE
CONTENT DEVELOPMENT

photo credit: Francesco Romeo

all rights reserved to FORO STUDIO s.r.l.
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PARAH BOUTIQUE

Via Oberdan 14, Verona

Piazzetta Tonini, Forte dei Marmi

I concept per le boutique di Parah, elaborato da FORO Studio - direttore artistico
del brand - racconta la moda internazionale, di cui il marchio e parte. Il progetto si

iIncentra su esclusivita, lusso e femminilita del cliente.

Elemento cardine, la contemporaneita; protagonisti anche arredi e complementi
che esaltano il carattere di una manifattura di eccellenza. Per questo si privilegia il
contrasto: ad ogni materiale caldo se ne contrappone uno freddo.

La palette scelta, i materiali e il nuovo sistema di arredi rendono il brand sofisticato
e accogliente ed elementi strutturali e decorativi si adattano alla promozione e alla

vendita.

Per questo progetto FORO Studio si e occupato di:

ART DIRECTION
DESIGN CONCEPT
DESIGN EXECUTIVE

photo credit: Francesco Romeo

all rights reserved to FORO STUDIO s.r.l.
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FUEGUIA 1833

87-135 Brompton Rd, London SWIX /XL, UK

Pensatiappositamente per 'avamposto Londinese di Fueguia 1833, i mobili espositori
dei quali FORQO Studio ha curato il progetto esecutivo, distinguono il corner del
marchio all'interno del Salon de Parfums, al sesto piano del celebre department

store Harrods.

["assoluto protagonista degli arredi e dello spazio e il noce americano, essenza che
contribuisce a creare un mood sofisticatamente accogliente. Gliarredi sono dominati
da forme nette e linee pulite, e pongono in risalto i profumi attraverso un'attenta
progettazione delle sorgenti luminose integrate che — grazie al fondale specchiante

— creano un virtuoso gioco di chiaroscuri.

Per questo progetto FORO Studio si e occupato di:

DESIGN DEVELOPMENT
UX STRATEGIES

all rights reserved to FORO STUDIO s.r.l.
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NORMAL THINGS, LIVING WITH VICO MAGISTRETTI

Fondazione Magistretti, Milano

“L'oggetto appartiene alla sua vita”, dice Vico Magistretti.

Qual e la vita di letti, cucine, sedie e lampade? Noi plasmiamo la loro esistenza.
Ai prodotti disegnati da Magistretti per le aziende partner della Fondazione si
accompagna il rapporto tra biologicamente dato, culturalmente costruito e

storicamente determinato.
L’esposizione porta a ripensare 1 |egame che ciunisce a gesti quotidiani - dal dormire
al cucinare, dal vincere l'oscurita al riposare - di cui gli oggetti sono un mezzo e talvolta

'ombra. La mostra ha accompagnato la Fondazione Vico Magistretti sino al 2020,

centenario dalla nascita dell’architetto milanese e decimo anno della Fondazione.

Per questo progetto FORO Studio si e occupato di:

ART DIRECTION
DESIGN CONCEPT
DESIGN DEVELOPMENT

photo credit: Francesco Romeo

all rights reserved to FORO STUDIO s.r.l.
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ICONIC MILANO

Piazzale Lugano 6, Milano

I progetto che FORO Studio ha ideato per Iconic si fonda su uno stile minimalista
capacedicomunicarepersonalita,libertaepulizia.llconceptsiconcentrasull’essenziale
e trasforma il limite in potenzialita. Le aree operative sono ottimizzate al massimo al
fine di garantire una buona esperienza sia lato cliente che lato operatore. Le spazio
e interpretato come se fosse un palcoscenico al centro del quale si avvicendano gli

hair stylist intenti nella “trasformazione” del cliente.

Gli elementi d’arredo sono essenziali e ben connotati: linee pulite e i volumi
monolitici arredano lo spazio senza sovraccaricarlo e restituiscono, dalla vetrina, un
colpo d’occhio che parla di organizzazione e professionalita. | colori neutri, giocati
sui toni del nero e del grigio, vengono intervallati da accenti cromatici che puntano

a rendere lo spazio piu dinamico e potente.

Per questo progetto FORO Studio si e occupato di:

ART DIRECTION
DESIGN CONCEPT
DESIGN DEVELOPMENT

all rights reserved to FORO STUDIO s.r.l.
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BIS - BIBLIOTECA INTERATTIVA SCOLASTICA

Via Giovanni Pascoli 26, Parabiago (M)

I concept per la nuova biblioteca BIS (Biblioteca Interattiva Scolastica) studiato da
FORO Studio propone uno spazio culturale tra archivi digitali, spettacoli teatrali,
proiezioni cinematografiche e conferenze. BIS e una moderna digital library che
propone esperienze variegate: un archivio per la conservazione cartacea e digitale,

uno spazio di consultazione, un'area laboratoriale di studio e ricerca.

|’obiettivo del progetto e creare uno spazio aperto a tutti e di facile approccio
tramite un ponte tra generazioni e culture, vive di documenti e testi e intreccia le

sue tematiche con le attivita con le quali la scuola si confronta.

Per questo progetto FORO Studio si e occupato di:

ART DIRECTION
DESIGN CONCEPT
DESIGN DEVELOPMENT

all rights reserved to FORO STUDIO s.r.l.
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APART COLLECTIVE

Via Col di Lana 8, Milano

Gl headquarters di Apart Collective guardano ad una modalita di lavoro fluida ed
empatica. Due spazi separati da un grande cortile tra case di ringhiera che conserva

ancora il fascino perduto della “veggia Milan”

FORO Studio per questo progetto di architettura di interni si @ concentrato
sull'ideazione di uno spazio dilavoro che in primo |uogo fosse capace di rappresentare

'essenza creativa dell'agenzia di comunicazione che qui risiede.
Open space, aree in condivisione e spazi ibridi che permettono ai lavoratori di

interagire tra di loro e con lo spazio in totale liberta, offrendo la possibilita di creare

di volta in volta scenari che si adattano alle diverse esigenze lavorative.

Per questo progetto FORO Studio si e occupato di:

ART DIRECTION
DESIGN CONCEPT
DESIGN DEVELOPMENT

all rights reserved to FORO STUDIO s.r.l.
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SELECTED CLIENTS

PARAH, ICONIC MILANO, BALLARD & FANT, BICE & BERTA, SEPHORA, ZARA KIDS, TERRANEO, CESAR AUGUSTO, FLAMINGO CAFE, DI.MO,
NEBULONI E., AGOF STORE, PAULANER, GOGOL & COMPANY, WESTWING ITALIA, FESTIVAL MIX MILANO, SAN MAURI, RISTORAZIONE DOC,

BRESCIADESIGN FESTIVAL, DANESE MILANO, POLITECNICO DI MILANO, LIVING DIVANI, DANIA CIAMPI, TOGNANA, FUEGUIA, CHIVAS - PERNOD
RICARD, APART COLLECTIVE

TECHNICAL PARTNERS

FOROQO si avvale di una solida rete di realta nell’lambito del marketing e della comunicazione — on line e off line — che permettono di costruire progetti di
ampissimo respiro mantenendo un unico interlocutore durante |'intero processo creativo.

FORQO Studio e affiancato dai propri partner nelle seguenti attivita:

STRATEGY: Insight Consulting Media planning
Consumer Insights Brand Vision Campaign Strategy
Irend research e strategy Brand Positioning Channel & Media Strategy
larget e competitor analysis Brand Architecture Paid Media Strategy
Partnerships Customer Experience Google
Retail Strategy Partner
TALENT: Talent strategy Talent engagement
| | | Google
Community Curation Casting _
lalent Endorsements Fvent Cntertainment Dig;r;;ﬁsjes
Influencer Marketing Product Seeding




UgO

vvvvvv.Forostudio.com/ugo

FORO

Via Don Giovanni Verita 7, Milano

+39 0249791987

< foro(@forostudio.com Be a

BeAlpha DESIGN HUB

www.forostudio.com

g &

(@forostudio www.bealpha.it

(@foro.studio

All contents of this document are the sole property of FORO Studio srl in accordance with EU Directive 2004/48/EC
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